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INTREE. DORDRECHT

Intree Dordrecht is de plek waar het
9gastheerschap van Dordrechﬂef‘f‘erhjk
€en Vorm en een gezicht kriygt. Het is het
bezoekerscentrum van de stad, de logische
eerste plek om naar toe te gaan metvragen
over toerisme en cultuur, wonen en werken. De
doe]groep die hiermee bediend wordt is breed,
van bewoners en bezoekers tot ondernemers en
ontwikkelaars. En zowel afkomstig vit de stad
en en de regio rond Dordrecht als vit de restvan
Nederland en zelfs ot buitenland.
Intree Dordrechtis in die zin letterlijk
‘HET BEGIN VAN DORDRECHT’
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de achtergrond

Organisatie merkatelier:

Gerben Baaij Dordrecht Marketing
Danny den Braber - Dordrecht Marketing
Richard Stomp dagvoorzitter

Ton Wegman tekenaar

Ghislaine Brongers  tekstschrijver/verslaggever
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Informatiepuut alf bezienswaardigheid

Intree Dordrecht werd in eerste instantie ontwikkeld
als een van de belangrijkere marketingtools voor
Dordrecht Marketing. Door een bezoek aan het
bezoekerscentrum maken immers veel potentiéle
bezoekers, bewoner en bedrijven kennis met alles
waar de stad voor staat; in haar volle breedte.

Het pand wordt echter meer beleefd als een
informatiepunt dan een bezienswaardigheid op
zichzelf, terwijl het dat wel degelijk is met zijn
bijzondere inrichting, foto- en kunstexpositites, de
maquette van de stad en de theateropstelling waar
films worden getoond en presentaties worden gegeven.
Weliswaar is Intree Dordrecht in de citymarketing van
de stad een middel en geen doel, maar toch magq beter
bekend zijn waar dit informatieconcept precies voor

staat, in al haar facetten.
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Deelnemers

de heer E. Zindel
mevrouw M. Sumaryanto
mevrouw C. Zanen

de heerT. Kamphuis
mevrouw S. Keuker

de heer E. Zindel

VWV Zuid-Holland-Zuid

mevrouw W. de Prie
mevrouw C. van Hoof
mevrouw M. Slingerland
de heer D. den Braber
mevrouw T. Jochems

de heerS. Slegtenhorst
mevrouw C. Blomert
Dordrecht Marketing

Merkatelier 7

Wat is een merkatelier?

Merkateliers zijn creatieve workshops waarin
typisch Dordtse projecten centraal staan. Met als
leidraad de merkwaarden van het merk Dordrecht
wordt in brainstormsessies gezocht naar een
doelgerichte profilering van deze projecten. Dit
resulteert meestal in een aanzet voor enkele
aansprekende campagneideeén, die niet zelden

daadwerkelijk in de praktijk worden gebracht.

Merkkader
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Tijdens het merkatelier over Intree
Dordrechtis in twee groepen gebrainstormd
over manieren om Intree Dordrecht
dvidelijker en effectiever als het logische

beginpuntvan de stad te profileren. De ene
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INSTEEK Op alle plekken waar mensen zich oriénteren op een

INSTEEK De informatievoorziening van Intree Dordrecht
of: Miss-niks-varkiezing
bezoek aan Dordrecht (fysiek en online) verwijzen naar Intree

is zeer breed en gevarieerd. Dat willen we beter naar voren
Dordrecht als hét informatiestartpunt van de stad. Belangrijk:

deze partners actief voldoende tools bieden om hun bezoekers

laten komen.
informatie te verstrekken over Intree Dordrecht,




