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BINNENSTAD

De binnenstad van Dordrecht heeft de laatste
Jaren een flinke groei doorgemaak'l‘in het aantal

bezoekers; van 170.000 per week in 1996 naar

270.000 per week in 2007. Maay betrokkenen

Zien méér potentie. Het winkelgebied in het D ¢
centrum van Dordrecht 7o, kunnen vitgroeien

tot dé binnenstad van de regio. De kansen liggen
metname op het gebied van belevingswaarde. g A

Door het winkelaanbod te combineren met :
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een gevarieerd cuH‘uurpa’e'f‘ en viteenlopende

o Iqorecaformu]es heeft de binnenstad haar

b :
ezoekers meer te bieden, waardoor zij langer

blijven en meer besteden.
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Organisatie merkatelier:
Gerben Baaij Dordrecht Marketing
Dordrecht Marketing

dagvoorzitter

Danny den Braber

Ton Wegman . “tekenaar
Ghislaine Brongers . tekstschrijver/verslaggever
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Deelnemers

de heer E. Zindel
mevrouw M. Sumaryanto
mevrouw C. Zanen

de heerT. Kamphuis
mevrouw S. Keuker

de heerE. Zindel
VWV.Zuid-Holland-Zuid

mevrouw W. de Prie
mevrouw C. van Hoof
mevrouw M. Slingerland
de heer D. den Braber
mevrouw T. Jochems

de heer S:Slegtenhorst
mevrouw C. Blomert
Dordrecht Marketing
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Wat'is een merkafelier?
Merkateliers zijn creatieve workshops waarin
typisch Dordtse projecten centraal staan. Met als
leidraad de merkwaarden van-het merk Dordrgcht ~
wordt in brainstormsessies gezocht naar een
doefgerichte broﬁlering van deze projecten. Dit
resulteert meestal in een aanzet voor enkele

g aapsprek'ende campagneideeén, die niet zelden

~—=daadwerkelijk in de praktijk worden gebracht.
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Het merkatelier over de binnenstad
vond plaats rondom twee

communicaﬁeuifdagingen, metelk hun eigen

=2 doelgroep. De eerste groep brainstormde
5 over hoe bewoners van de stad en de
omliggende regio verleid kunnen worden de
binnenstad optimaal te gebruiken. De andere
groep richtte zich op de proﬂ"ering van de
binnenstad als de ultieme plek om te Wonen.
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Mensen zéIf het Dordtse binnenstad laten zien, maar daar

bijzondere laten niet heel groot ‘Dordrecht’ als afzender

ontdekken ? ‘ i
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{;, is en ze op die manier inspireren in de

aan hangen. We willen mensen zéIf

laten ontdekken dat dit 66k Dordrecht

binnenstad te komen wonen.‘
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VOOR WIE? Woningzoekenden in Dordrecht en de
omliggende regio
Ambassadeurs &
testimonials: bewoners
laten vertellen over hun

woonbeleving.

Binnen(tad = woonftad
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IDEE Het bijzondere visualiseren en het publiek middels

aansprekende,triggers zelf de toegevoegde waarde van

wonen in de binnenstad laten ontdekken.
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INSTEEK Het grootregionale publiek is niet bekend-met
het brede aanbod van de binnenstad; het nivea'u van het ‘
winkelbestand, het culturele aanbod en de variatie en sfeer van

de horeca. Deze optelsom moeten we dus in beeld brengen. >
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Winkelen flug . .

VOOR WIE? Inwoners Dordrecht en

overige Drechtsteden

N
HET IDEE

»Uitgangspunt is

dat de keuze om te

_gaan winkelen al is

gemaakt. Nu moet de
doelgroep nog kiezen
voon: Dordrecht. Dit
wordt bereikt door

het hoogwaardige
winkelaanbod te
co’mbineren metalle
‘extra's’ die Dordrecht te

bieden heeft.
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Coutlevr locale al( trekker
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VOOR WIE? inwoners van Dordrecht

HET IDEE

De coleur locale is onderscheidend, maar niet per
se sterk genoeg om de strijd met concurrerende
binnensteden aan te gaan. We laten daarom zien

dat Dordrecht het beste van beiden biedt.
e

Het beste van
beiden: grote
winkelformules én

couleur locale

shopping of cultuus?

INSTEEK Dordrecht heeft een rijk gesorteerde coleur locale,
met zelfstandige detaillisten die zich in hun eigen niche duidelijk
onderscheiden. Deze authenticiteit is bruikbaar als trekker voor het

winkelend publiek.




