DE BIESBOSCH

Het best bereikbare ontoegankelijke gebied van Nederland

DE BIESBOSCH

Ontstaan door een watersnoodramp in 1421

is de Biesbosch door de eeuwen vitgegroeid
tot wat zi) vandaag is: het grootste
zoe'fwafergeﬁjdengebied van Europa. De
enorme variatie aan flora en fauna, de
cultuurhistorische rijkdom en de haast
mystieke sfeer van onfoegankelijkl«eid maken
de Biesbosch een geliefde bezienswaardigheid
voor zowel regionale als nationale en zelfs
internationale gasten. Zonder boot is dit
aansprekende gebied fussen de Nieuwe
Merwede en de Amer enkel vanuit het westen
te bereiken. Vandaar ook: Dordrecht, het begin

van de Biesbosch.
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Organisatie merkatelier:

Gerben Baaij Dordrecht Marketing
Danny den Braber  Dordrecht Marketing
Richard Stomp dagvoorzitter -
Ton Wegman tekenaar

Ghislaine Brongers tekstschrijver/verslaggever
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: Deelnemers
de heer E. Zindel
VWV . Zuid-Holland-Zuid

~ Gemeente Dordrecht inz Biesbosch

de heer D. Verheijen
mevrouw M. Brouwer
Staatsbosbeheer

mevrouw M. den Braven
Gemeente Dordrecht inz Biesbosch

de_ heer R. Holmes
VVV Altena Biesbosch

de heer S.van Dijk
Gemeente Drimmelen

de heer W. van Wijk
Journalist

Merkatelier 7

Wat is een merkatelier?

Merkateliers zijn creatieve workshops waarin
typisch Dordtse projecten centraal staan. Met als
leidraad de merkwaarden van het merk Dordrecht
wordt in brainstormsessies gezocht naar een
doelgerichte profilering van deze projecten. Dit
resulteert meestal in een aanzet voor enkele
aansprekende campagneideeén, die niet zelden

daadwerkelijk in de praktijk worden gebracht.
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